BRAZILIAN FRUIT
FESTIVAL

INFORMAGOES

0 Brasil produz grande variedade de frutas, muitas ndo encontradas
em nenhuma outra regido do planeta. A oferta exclusiva, aliada a
qualidade na produgéo e em todo o processo logistico, permite que 0s
produtores brasileiros oferecam frutas com padréo internacional. Os
resultados em exportagdes dos dltimos anos demonstram o sucesso
crescente do setor.

Diante deste cenario, o IBRAF — Instituto Brasileiro de Frutas, por meio
do BRAZILIAN FRUIT - seu Programa de Promocdo as Exportactes de
Frutas, com o apoio da APEX — Agéncia de Promog@o as Exportagdes
do Governo Brasileiro, e em parceria com o CARREFOUR, promove 0
BRAZILIAN FRUIT FESTIVAL. Nesse Festival marcam presenca as frutas
in natura, sucos processados e polpas congeladas, em lojas de 16
paises da Rede Carrefour.

0 BRAZILIAN FRUIT FESTIVAL, ao longo de dois anos — de setembro
de 2004 a maio de 2006, englobara a Europa, Américas, Oriente Médio
e Asia.

Na Europa estardo incluidos Portugal, Polonia, Espanha, Italia, Suica
e Franca, com destaque para a Francga - pais sede do Carrefour - no
ano de 2005, quando se comemora 0 ano Brasil-Franca. Nas Américas
participam Argentina, México e Coldmbia. No Oriente Médio estao Kuait
e Emirados Arabes. Finalmente, na Asia participam Taiwan, Tailandia,
Coréia, China e Indonésia.

No ano de 2004, serdo realizados os projetos pilotos em Portugal e na
Polénia e, logo na seqiiéncia, a 12 etapa que cobrira a Espanha. O inicio
do BRAZILIAN FRUIT FESTIVAL sera em Portugal, envolvendo 5 lojas
durante dois dias cada, num total de 10 operagdes. O 2° piloto ocorrera
na Poldnia, envolvendo 5 lojas durante dois dias cada, realizando 10
operacoes. Depois dos pilotos, a 12 etapa, a ser realizada na Espanha,
envolvera 10 lojas, durante 6 dias cada, totalizando 60 operacoes.



